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L’iniziativa qui illustrata si propone di documentare la situazione che vivono oggi i giovani artisti
attivi nell’area milanese. Lo scopo & quello di evidenziare e di testimoniare il pensiero e le scelte di
chi opera all’interno dell’attuale scenario.

In questo particolare momento ci & sembrato indispensabile creare una pausa di riflessione e di
scambio che vorrebbe rimediare a un’evidente mancanza di confronto tra gli artisti.

Per questa ragione abbiamo scelto di realizzare una serie di interviste che porteranno al compimento
di un video della durata di circa quaranta minuti.

Si vuole focalizzare 1’attenzione sia sulle ricerche individuali che sui problemi che esse incontrano
nel tragitto che ogni opera compie dal momento del suo concepimento al momento della sua veico-
lazione.

Verranno quindi esaminate le seguenti questioni :

a) risonanza pubblica e marginalita dell’artista

b) scelte personali di ambito ( culturale, politico, economico )
¢) rapporto con il pubblico

d) prospettive per un diverso supporto critico

e) analisi dell’attenzione rivolta all’arte da parte dei media

f) crisi del mercato dell’arte e possibili soluzioni.

Il filmato sara articolato in moduli di alcuni minuti, ognuno dei quali dedicato ad un artista che
decidera I’ambientazione e le immagini che accompagneranno la sua intervista. In tal modo si pre- ,
vede una confezione che dia liberta di rimanipolazione nella prospettiva di adattarla a diverse desti-
nazioni ( conferenze, lezioni, passaggi televisivi ).

Questa inchiesta non vuole essere unicamente rivolta agli operatori del settore ma costituird uno
strumento di conoscenza e di divulgazione per tutti quelli che si avviano a intraprendere una qua-
lunque attivita nel campo della ricerca artistica. Per questo motivo si cerchera di proporne la visione
in ambiti esterni al circuito abituale.



1 - Cosa significa essere artisti oggi ?

2 - Cultura, politica, economia : nella mutevolezza dell'attuale scenario quale ambito hai eletto

come tuo campo d'azione ?

3 - Chi viene raggiunto dal tuo lavoro, quale pensi che sia il tuo pubblico ?

4 - Credi che il tuo lavoro sia compreso ?

5 - Riguardo alle possibilita espositive, quali dovrebbero essere le condizioni e le modalita per

far conoscere il tuo lavoro ?

6 - Di che supporto critico avresti bisogno, c'¢ un modo di fare critica che ti interessa e che

risponde alle tue esigenze ?

7 - E sufficiente l'interesse dei media nei confronti della ricerca artistica ? Quali sono, in merito,

le lacune della stampa di settore ?

8 - Rappresenta un problema per te la crisi del mercato dell'arte ? Quali possibili vie d'uscita

intravedi ?
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1) - Marginalita o risonanza pubblica : l'attuale scenario e 1'ambito
d'azione dell'artista. Quali sono i problemi piu urgenti da risolvere e

quali, in tal senso, le tue proposte .

2) - Le tue valutazioni sugli odierni sistemi di divulgazione e
destinazione dell'arte ( musei, gallerie, collezionismo ) e suoi sviluppi

futuri.

3) - Hai un'opinione riguardo al ruolo dei critici e dei giornalisti ? Puoi
illustrare qualche previsione sulla diffusione della cultura artistica

attraverso i media ?
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3 Un saluto a presto Nascimo Burtolini
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